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Exma , Senhora 
Professora Doutora Fatima Barros 
Presidente do Conselho de Administrar;ao 
ICP - Autoridade Nacional de Comunicac;:oes 
Av , Jose Malhoa, 12 
1099 - 017 Lisboa 

5/referencia , S/comunica<;ao N/referilncia Data 
ANACOM­ 07-03-2013 S-GAM/2013/11 13-05-2013 

S010566/2012 

Parecer da Autoridade da Concorrencia, nos termos do artigo 61.0 da Lei 
n.o 5/2004, de 10 de Fevereiro, relativo ao projeto de decisao do rcp­

Assunto: 
ANACOM "Mercado grossista de terminaryao de chamadas na rede 
te/ef6nica publica num local fixo" 

Na sequencia do vi oficio em referencia , de 07 de marc;:o de 2013, a Autoridade da 
Concorrencia regista a adoc;ao pero ICP-Auloridade Nacional de Comunicac;:oes (ICP­
ANACOM) do projeto de decisao "Mercado grossista de terminayao de chamadas na rede 
/elef6nica pLiblica num local fixo - Oefiniyao do mercado relevante, avaliayao de PMS e 
imposiyao, manutenyao, alterayao au supressao de obrigayoes regulamentares", 

No referldo projeto de decisao, 0 ICP-ANACOM identifica como relevantes os mercados 
grossistas de terminaC;Elo de chamadas de voz na rede telefonica publica num local fixe em 
cada uma das redes indlviduais , nos varios nivels de rede e independentemente da tecnologia 
de transporte e do interface de interligac;ao utilizado . 

Considera ainda 0 rCP-ANACOM que, em face quotas de mercado, da existencia de elevadas 
barreiras a entrada, do historlco de prec;:os, bem como da ausencia de contrapoder negocial 
dos compradores, lodos os prestadores de servic;o fixo telef6nico que oferecem 0 servic;o 
grossista de termlnac;ao em local flxo tem poder de mercado significativ~ (PMS) no 
fornecimento de servic;:os de term inac;;ao na sua propria rede . 

Sem prejuizo, 0 ICP-ANACOM entende que 0 Grupo PT atendendo (II) a dimensao da sua 
operaC;Elo comercial, estando presente em varios mercados retalhistas e grossistas, (ii) ao 
numero de acessos de que dispoe face a totalidade de acessos existentes no mercado, (iii) ao 
volume de trafego que termina na sua rede e (iii) as caracterislicas pr6prias dessa rede, 
designadamente pela sua extensao face as oulras redes concorrentes, continua a deter uma 
posic;ao unica nestes mercados . a qual podera justificar um tratamento dlferenciado a nivel da 
imposic;ao de obrigac;oes regulamentares ex-ante , 

Oeste modo, as empresas do Grupo PT sao Impostas as obriga0es de dar resposta aos 
pedidos razoaveis de acesso, de nao discriminac;ao na oferta de acesso e Interligac;ao e na 
respetiva prestac;:ao de informac;:oes, de transpa rencia na publicac;ao de informa<;6es. incluindo 
propostas de referencia, de controlo de pre<;as, e de separac;50 de contas e de conlabilizac;ao 
de custos quanto a ativ idades especificas relacionadas com 0 acesso e ou a Interligac;c3o , 
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As restantes empresas sao impostas as obriga<;:6es de dar resposta aos pedidos razoavets de 
acesso, de transparencia na publica<;:ao de informa<;:6es, incluindo propostas de referencia , e 
de controlo de pre<;:os. 

A Autoridade da Concorrencia, nos termos do artigo 61.D Lei n° 5/2004, de 10 de Fevereiro, 
nao se opoe a defini<;ao dos mercados do produto e geograficos relevantes, nem a avaria<;ao 
de PMS, nos mercados grossistas de terminayao de chamadas de voz na rede lelef6nica 
publica num local fixo em cada uma das redes Individuais por considerar que a metodologia 
adotada pelo ICP-ANACOM e adequada e genericamente coerente com a aplica<;ao da 
metodologia do Diretto da Concorrencla. 

No que respeita as obrigac;;6es impostas aos operadores com PMS, entende-se que a 
elimina<;:ao da assimetria de pre<;:os entre as empresas do Grupo PT e os restantes 
operadores se justifica, tendo nomeadamente em conta a evolur;ao da propor9ao do trafego 
terminado na rede telef6nica publica num local fixo de cada operador desde a analise de 
mercado de 2004. 

Por outro lado, considera-se que 0 "LRIC puro" e, de facto, a metodologia mais apropriada 
para fomentar a concorrencia nos mercado retalhistas adjacentes e aquela que mais contribui 
para minorar distor90es associadas a possivel pratica de prec;os excessivos, mitigando a 
desvantagem competitiva dos operadores de menor dimensao resultante da exislencia de 
efeitos rede e potenciada pela diferenciac;:ao de pre<;:os on/off-net 

Por ultimo, cumpre informar que a definic;:ao adotada pelo ICP-ANACOM nao restringe de 
forma alguma a definir;ao de mercados relevantes a adotar pela Autoridade da Concorrencia 
em tudo quanto releva da Lei n.D 19/2012, de 8 de maio e do Regulamento (CE) n.D 1/2003, de 
16 de dezembro de 2002. 

Com os melhores cumprimentos , < 4 ..,. 

/~ 
Manuel Sebastiao 
Presidente 
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